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Le CIO et la presse

a genese

A Athénes en 1896 lors des
premiers Jeux Olympiques
de l‘ére moderne, une dou-
zaine de journalistes - si 'on
en croit les rapports de I'époque - ont

rendu compte des joutes sportives qui
virent s’affronter 280 concurrents de 13
pays. A Atlanta, quelque 17 000 repré-
sentants des moyens d’information assu-
reront la couverture instantanée des
Jeux de la XXVIe Olympiade, Jeux du
Centenaire, en direct absolu, utilisant les
dernieres technologies qui permettent
d’atteindre sans délai chaque recoin de
la planete et répercutent les exploits des
10 000 athletes représentant les 197
CNO.

Un siecle est passé au cours duquel la
société mondiale a connu de profondes
mutations et un prodigieux développe-
ment technologique. Les Jeux Olym-
piques sont devenus, comme le sou-
ligne le Président du CIO ‘“I’‘événement
social le plus important de la fin du XXe
siecle”. Aujourd’hui, les médias assurent
de par leur nature :

- le compte rendu des Jeux Olympiques
et des activités du Mouvement olym-
pique. Car si les Jeux en sont la mani-
festation phare, il n‘en existe pas moins
une structure sous-jacente composée du
Comité International Olympique, des
Fédérations Internationales sportives,
des Comités Nationaux Olympiques et
des comités d’organisation qui ont leurs
activités propres et qui font aussi 'objet
de lattention des médias. Ce sont les
médias qui lors de la célébration des
Jeux Olympiques diffusent le message
olympique sur les cing continents.

- le développement d’une nouvelle
technologie qui au fil des ans s’est affir-
mée non seulement comme “medium”,

par Michele Verdier

moyen de communication universelle.
outil de culture et de propagation de
courants dominant la société du
moment,
puissante.

mais aussi comme industrie
soutenue par des grands
groupes financiers pour qui le sport et
surtout les grands événements comme
les Jeux Olympiques ne sont pas seule-
ment occasion de reportage - au sens
premier du terme - mais matieére a pro-
gramme et a programmation. Cest en
effet la possibilité d’acquérir la retrans-
mission exclusive sur un territoire don-
né qui confére aux joutes olympiques
leur valeur financiere.

Dans le domaine des médias, le CIO se
doit de combiner des facteurs qui de
prime abord peuvent apparaitre pour le
moins antinomiques, a savoir :

- respecter et assurer lindispensable
liberté et pluralité d’expression et proté-
ger de ce fait le “libre acces a l'informa-
tion”;

- faire appliquer
les clauses décou-
lant d’applications
contractuelles pas-
sées avec des

radiotélédiffuseurs
(chai-
ne ou groupe) ou
des unions régio-

individuels

nales ou conti-
nentales, portant
sur l'exclusivité
de retransmission
du programme
sportif des Jeux
Olympiques sur

un territoire don- o

né; Prét pour le clic clac

65

assurer que toutes les formes de
média - presse écrite et photographique.
presse généraliste et spécialisée, presse
radiodiffu-
détenteurs de

quotidienne ou magazine,
seurs, télédiffuseurs,
droits exclusifs ou non-détenteurs de
droits, bénéficient de conditions opti-
males de travail, d’accueil et d’encadre-
ment, et ce dans le respect des contrats
conclus, et cohabitent sans heurt afin de
mener a bien la mission composite qui
est la leur.

L’aprés-Atlanta

Les défis que le CIO devra relever avec
le monde des médias a 'aube du troisie-
me millénaire seront pour I'essentiel
technologiques et juridiques. Le CIO
aura pour tache difficile mais nécessaire
d’incorporer les avantages du “multi-
media” compact, portable, personnalisé,
en éliminant ou limitant ses dérives
potentielles, d’apprivoiser les “autoroutes
de linformation“. de s‘en servir pour

promouvoir I'idéal olympique, de plon-




ger sans peur dans l'univers du cybers-

pace. Il devra surtout continuer a se

doter d‘un appareil juridique approprié
qui le protégera de toute tentative de
piratage ou de détournement de patri-
moine - le programme des Jeux Olym-
piques - dans un monde ou la propriété
intellectuelle et de création est menacée
par I'évolution de la technologie qui
¢loigne le monde de la réalité tangible
pour le plonger dans celui du virtuel.

La présence des médias
aux Jeux de I'olympiade

Le développement exponentionnel de la présence des médias aux Jeux de
I'Olympiade au cours du siecle qui s'acheve s'explique par le fait que la
planete est devenue un “village global” sur le plan médiatique. Fuseaux
horaires, systemes de sociétés, mentalités et cultures, ne sont plus un obs-
tacle pour les satellites et la communication globale, mais un plus, enri-
chissant car reflétant en instantané la disparité de l'étre humain.

Jusqu'en 1972, le CIO ne s’étant pas encore doté d’une véritable structure
administrative en mesure de codifier I'organisation de la présence des
médias aux Jeux, seuls les rapports officiels attestent de la présence des
moyens d’information et fournissent des données partielles pour ne pas
dire spartiates:

1896 - Athénes

12 journalistes.

1900 - Paris

pas de données fournies, ces Jeux étaient “noyés” dans une exposition
universelle.

1904 - St-Louis

méme remarque que pour les Jeux de 1900.

1908 - Londres

une centaine selon les chroniques de I'époque.

1912 - Stockholm

pas de données chiffrées, mais le rapport officiel précise que 500 sieges
avaient été réservés aux journalistes dans les tribunes officielles.

1920 - Anvers

plus de 200 correspondants de presse (selon le terme de I'époque) suivi-
rent régulierement les épreuves, note le rapport officiel.

1924 - Paris

la présence des médias nest pas plus évoquée qu'en 1904.

1929 - Amsterdam

614 journalistes sont enregistrés. Ils représentent 490 organes de presse.
1932 - Los Angeles

706 siéges sont mis a la disposition des représentants de la presse au sta-
de olympique.

1936 - Berlin

1 800 badges de presse sont émis. Grande premiere pour la premiere fois
des caméras de télévision filment les épreuves en circuit interne au stade
olympique.

1948 - Londres

pas de données officielles, mais des membres des médias - qui ont fait par-
tie de la commission de presse du CIO - se souviennent de les avoir cou-
vert.

1952 - Helsinki

1 848 laissez-passer de presse sont distribués.

1956 - Melbourne

Le rapport officiel fait état de la présence de 589 journalistes d’outremer,

Centre de presse aux Jeux Olympiques.

ainsi que de 100 photographes, a une époque ou il fallait encore beau-
coup de temps pour se rendre dun continent a l'autre. Les premiéres liai-
sons et retransmissions par satellite ont lieu a cette occasion, entre I'Aus-
tralie et les Etats-Unis d’Amérique.

1960 - Rome

1 442 cartes de presse sont délivrées. Ces Jeux constituent un point mar-
quant dans les relations entre le monde olympique et les médias. Pour la
premiere fois, le télévision cesse d’étre uniquement un outil de communi-
cation. Elle devient aussi un mode de financement. Les droits mondiaux
sont vendus au réseau américain CBS pour le montant de US$ 200 000, y
compris pour les Jeux Olympiques d’hiver qui se déroulent cette année-la
a Squaw Valley (Etats-Unis d’Amérique).

1964 - Tokyo

1 891 médias présents. Les liaisons satellites se généralisent. Les Jeux peu-
vent désormais étre vus presque en direct sur trois continents Amérique
du Nord, Europe et Asie.

1968 - Mexico

4 377 inscriptions au centre média, dont 355 Mexicains, comme journa-
listes, photographes, cinéastes, commentateurs, techniciens, interprétes.
personnel administratif de la radio et de la télévision, correspondants des
principales agences de presse mondiale.

1972 - Munich

4 880 médias. Le CIO a introduit pour la premiére fois la notion de quota
national, attribué a chaque CNO, afin de réglementer la présence des
médias aux Jeux. Pour la premiere Fois aussi, une distinction trés nette est
fait entre les médias non-détenteurs de droits et les détenteurs de droits,
représentant les organismes de télévision ayant acquis l'exclusivité des
droits de retransmission sur un territoire donné.

1976 - Montréal

8 500 représentants des médias. En I'espace d'une Olympiade, la présence
des médias a doublé. Le monde connait aussi de nombreuses poussées de
fievre qui se traduisent par une libéralisation de la société et I'émergence
de médias privés.

1980 - Moscou

7 629 médias. Bilan légérement inférieur aux Jeux précédents, mais un
boycott a réduit les prétentions de nombreux CNO.

1984 - Los Angeles

10 020 médias, surtout des représentants de la télévision, dans la capitale
mondiale du spectacle

1988 - Séoul

16 030 médias et des retransmissions 24 heures sur 24 pour accommoder
les différents fuseaux horaires et les besoins d’'un public mondial de plus
en plus exigeant.

1992 - Barcelone

16 903 médias et un nombre record de pays d'origine (107).

1996 - Atlanta

Pour les Jeux du Centenaire, 17 000 représentants des médias au moins
devraient étre présents. Ce seront assurément les Jeux les plus média-
tiques - en terme de nombre, de moyens, de transmissions et d’audience,
de l'histoire désormais centenaire des Jeux de I'Olympiade.

66




	LA84 Foundation Home Page��������������������������������
	LA84 Foundation Search Page����������������������������������
	Revue Olympique Volume XXV No 9. Juin-Juillet 1996���������������������������������������������������������
	Couverture.������������������
	Publicités.������������������
	Table des matières.��������������������������
	Éditorial. Le bilan de lannée������������������������������������
	Le début de lACNO.�������������������������
	Les CNO à Cancun.������������������������
	Le sport contre la drogue.���������������������������������
	Séminaire média pour les femmes journalistes de sport.�������������������������������������������������������������
	Allemagne. (Dépêches)����������������������������
	Mongolie. (Dépêches)���������������������������
	Equateur. (Dépêches)���������������������������
	Les Jeux Olympiques dans limagination des enfants. (Dépêches)��������������������������������������������������������������������
	FIVB. (Dépêches)�����������������������
	Anselmo López. Mission accomplie.����������������������������������������
	Le Prix de Le science du sport du président du CIO à Barbara Sternfeld.������������������������������������������������������������������������������
	Grèçe. (Dépêches)������������������������
	Afrique du Sud. (Dépêches)���������������������������������
	Chypre. (Dépêches)�������������������������
	Iles Vierges. (Dépêches)�������������������������������
	Le Taekwondo à Sydney.�����������������������������
	Le Triathlon à laube dune ère nouvelle.����������������������������������������������
	Conférence mondiale sur la femme at le sport.����������������������������������������������������
	Nagano 1998. (Dépêches)������������������������������
	Algérie. (Dépêches)��������������������������
	DOlympie à Atlanta. (Dépêches)�������������������������������������
	Accord CIO-Agence Japan Pool sur les droits de télévision pour les Jeux Olympique jusquen 2008. (Dépêches)�����������������������������������������������������������������������������������������������������������������
	Exposition dathlètes-artistes. (Dépêches)������������������������������������������������
	Athlète-artiste de lannée. (Dépêches)��������������������������������������������
	Switzerland. (Dépêches)������������������������������
	Samoa américaines . (Dépêches)�������������������������������������
	Sydney 2000. (Dépêches)������������������������������
	18e semi-marathon de Bolbec. (Dépêches)����������������������������������������������
	Assemblée générale de lAGFIS. (Dépêches)�����������������������������������������������
	La gastronomie aux Jeux Olympiques.������������������������������������������
	Chacun son menu.�����������������������
	La convivialitéOlympique.��������������������������������
	Appétits Olympiques.���������������������������
	La nourriture au Village Olympique.������������������������������������������
	Abondance et austérité.������������������������������
	Limagination Suédoise.�����������������������������
	La nation du sucre et du buerre.���������������������������������������
	Gastronomie sur le pouce.��������������������������������
	Lhiver de la gastronomie.��������������������������������
	Les menus des nations����������������������������
	Des coquelets��������������������
	Le saumon.�����������������
	Slovaquie. (Dépêches)����������������������������
	Corée. (Dépêches)������������������������
	Le sport pour tous. (Dépêches)�������������������������������������
	Jeux Asiatiques dhiver en 1999 à Kangwon. (Dépêches)�����������������������������������������������������������
	La WFSGI contre le travail des enfants. (Dépêches)���������������������������������������������������������
	Le CIO reçoit les honneurs de lAcadémie nationale de la télévision et des sciences. (Dépêches)�����������������������������������������������������������������������������������������������������
	Chinese Taipei. (Dépêches)���������������������������������
	Hommage au doyen du CIO.�������������������������������
	Congrès de lUnion Internationale de Pentathlon Modern. (Dépêches)������������������������������������������������������������������������
	Barcelone memories. (Dépêches)�������������������������������������
	La journée Olympique dans le monde.������������������������������������������
	Les Fédérations Internationales dhiver à   Lausanne.�����������������������������������������������������������
	Réunions des commissions de presse�����������������������������������������
	Ghana: Aide humanitaire pour les réfugiés. (Dépêches)������������������������������������������������������������
	Coubertin à Atlanta. (Dépêches)��������������������������������������
	Norvège. (Dépêches)��������������������������
	Bibliographie.���������������������
	Agenda.��������������
	Le Président américain Clinton à Sydney. (Dépêches)����������������������������������������������������������
	Deuils.��������������

